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Les points de vue exposés dans cette é¢tude reflétent 1’opinion de 1’auteur.

Sommaire

La présente étude analyse les conditions d’introduction de la culture des myrtilles
au Liban. Elle montre que malgré le fait que la myrtille ne soit pas encore plantée au
Liban, elle est déja connue a travers tous les produits de transformation qui ’utilisent,
notamment les confitures, les sirops, les jus de fruits, les bonbons, etc...

Elle montre aussi que de trés petites quantités de myrtilles fraiches arrivent
chaque année au Liban ou elles sont vendues soit pour la consommation directe, soit
pour la décoration des patisseries. Leur colit et leur prix de vente en font alors un
produit de luxe réservé a un petit public de gens aisés.

L’étude montre aussi que la myrtille peut trés bien étre plantée au Liban, et que
les chances de réussite d’une plantation dépendent d’une bonne sélection des variétés
qui seront plantées compte tenu de la nature du sol et des conditions climatiques de la
région de plantation.

Enfin I’étude montre qu’avec :

e un investissement de 1’ordre de 13 000 $US,

* une culture sur une surface de trois dounoms de plants qui donnent 2 kilo de

fruits a partir de la deuxiéme année pour culminer ensuite a 3 kilo par an,

* une culture sur une surface de 2 dounoms de plants qui donnent 7 kilo de

fruits au cours de la quatrieme année mais dont le rendement culmine ensuite a
20 kilo par an,

le revenu annuel peut atteindre prés de 15 000 $US au cours de la quatriéme
année, soit une moyenne de prés de 1 250 $US par mois, en supposant que 90 % de la
production est vendue aux usines de transformation et le reste a la consommation
directe.

Avec un investisement de 16 000 $US et uniquement des plants a haut
rendement, il faut attendre la quatriéme année pour avoir un revenu réel mais celui-ci
est alors de I’ordre de 20 000 $US par an et ne cesse de s’¢lever a mesure que les
plants donnent tout leur potentiel.

Cependant, compte tenu de la difficulté de conservation des myrtilles et des
risques qui existent lorsque I’agriculteur est trés dépendant des circuits de distribution,
il est recommandé que celui-ci apprenne progressivement a transformer lui-méme sa
production, ce qui lui permettra d’en préserver en toute circonstance une grande partie
la valeur.
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