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 الموجز
  

ف هذه الدراسة إمكانية قيام مؤسسة لإنتاج العرق في مناطق زراعة الكرمة وإنتاجها عن              تستكش
طريق استثمار صغير وانطلاقاً من الواقع الذي يظهر أن المستهلكين للمشروبات الروحية يفتشون دوماً              

 . عن العرق المستخرج من العنب الصافي والمكرر مع اليانسون الجيد

إذا كانت مشاغل صناعة العرق عديدة في منطقة        . البقاع ولبنان الشمالي  المناطق المستهدفة هي    
البقاع فهي لا تزال ضئيلة في منطقة لبنان الشمالي حيث تكثر زراعة الكرمة، وينخفض معدل                   

 .قد يساعد هذا الوضع في الحصول على سعر شراء مناسب للعنب. استهلاك المشروبات الروحية

 ليتر من العرق وستنمو تدريجياً      ٢٥٠٠المبيعات في السنة الأولى     تتوقع الدراسة أن يبلغ حجم      
يبدو أن بلوغ هذه    .  ليتراً في السنة الخامسة من انطلاق العمل في المشغل          ٤١٧٥إلى أن تصل إلى     

الكمية من المبيعات منطقي وممكن نظراً لحجم المبيعات الذي تحققه المشاغل الصغيرة القائمة في                
يمول نصفه بواسطة   . أ. ألف د  ١٥٠٠٠ة أخرى تظهر الدراسة أن توظيفاً بقيمة        من جه . منطقة البقاع 

قرض أما النصف الآخر فيكون من أموال صاحب المشغل الخاصة قد يؤدي إلى تأمين دخل شهري                 
لصاحب المشغل منذ السنة الأولى بالإضافة إلى رواتب بعض أفراد العائلة الذين             . أ. د ٢٥٠٠بقيمة  

يؤمن هذا النشاط لسكان القرى الذين يعانون من الأزمة الاقتصادية فرصاً           . كأجراءيشاركون في العمل    
 . جديدة للعمل ودخلاً مهماً

إن الضرائب التي فرضت على المنتجات الكحولية ساهمت بزيادة الطلب على المنتجات المماثلة             
رق وزاد في أهمية هذه     انعكس ذلك أيضا بشكل إيجابي على سوق الع       . المصنعة محلياً، الليكور مثلاً   

 . الدراسة

من جهة أخرى نلاحظ أن الطلب على المنتجات الكحولية المصنعة في لبنان، كالخمر والعرق،               
اخذ بالتزايد في السنوات الأخيرة خاصة في البلدان التقليدية للاغتراب اللبناني، مثل البلدان الأوروبية               

 . وأميركا الجنوبية وكندا




